LA HIT PARADE IN ITALIA

Gennaiodoro
il Casino al top
dell’azzardo

Dalle roulette primi segnali anti-crisi

FULVIO LANTERI

a crisi economica é

davverodietrole spalle

oppure no? Gli incassi

del Casino sono una

cartina di tornasole: se
gliitaliani hanno soldi da giocare alle
slot vuol dire che va (almeno relati-
vamente) bene. E se girano le roulet-
te a Sanremo, vuol dire che comincia
a“girare” nuovamente tuttala Rivie-
ra: gli alberghi sono di nuovo fre-
quentati, i turisti tornano in Ligu-
ria...

Questa breve premessa per dire
cheil 2010 si éapertoconunrisultato
economico importante (e incorag-
giante) per il Casino di Sanremo. La
casadagioco incassaun +18% rispet-
to allo stesso periodo del 2009: e si
sapeva. Daieri sisainvece che lacasa
da gioco matuziana ha fatto registra-

re - per quanto riguarda gli incassi -
una percentuale diincremento mag-
giore rispetto alle altre case da gioco
italiane.

Soltanto il casind della Val d'Aosta
¢ riuscito a salvarsi. Gli altri sono an-
dati a fondo. Il Casino di Venezia in-
fatti chiude il primo mese dell'anno
2010 con -8,34%, incassando un mi-
lione e trecento euro in meno rispet-
to al 2009, Campione d'Italia chiude
con un -6,11% mentre Saint Vincent
registra un timidissimo incremento

dello 0,19%.

«In termini di volume d’affari il
nostro Casino e il fratello minore ri-
spetto alle altre realtaitaliane - spie-
ga il presidente Donato Di Ponziano
- ma ha dimostrato di saper reagire
alle difficolta economiche, trovando
in se stesso le motivazioni e i giusti
correttivi per migliorare»,

Continua il presidente della Spa:
«Avevamo bisogno di chiarezza e di
nuovi stimoli per continuare a con-
solidare I'azienda e li abbiamo trova-
ti attraverso una precisa e mirata
operazione di riorganizzazione in-
terna. Mi sento di riaffermare che il
risultato confortante del mese di
gennaio, il migliore in percentuale
tra i quattro Casino, dipende dal po-
tenziamento e dalla razionalizzazio-
ne delle risorse umane aziendali, dal-
le nuove -soluzioni promozionali,
dalla maggiore attenzione verso la
clientela,che viene seguita e fideliz-
zatan,

Di Ponziano sottolineaanche chei
risultati non sono stati “drogati” gra-
zie ai ben noti porteur: «Abbiamo
operato scelte in controtendenza ri-
spetto al passato ed anche in rappor-
to ad altre case da gioco. Abbiamo
contenuto la collaborazione con i
procacciatori diclienti perché abbia-
mo organizzato con le nostre forze
interne, coninostridipendenti, que-
sto aspetto cosi importante della no-
stra gestionenr,

«E' un buon inizio che deve essere

di sprone. E’ troppo presto, infatti,
per potereffettuare previsioniatten-
dibili sull'andamento annuale e sul
superamento del periodo di crisi. Ci
attende un anno di lavoro intenso in
cui monitorare costantemente i ri-
sultati, organizzando eventi di ri-
chiamo finalizzati al gioco, come i
tornei di hold'em poker che si susse-
guono a cadenza settimanale o i qua-
lificati incontri di chemin de fer che
portano a Sanremo tanti ottimi
clienti dalla grande capacita econo-
mica»,

Inogni caso, sideve peroricordare
che - in termini assoluti - la casa da
gioco matuziana ¢ il fanalino di coda
dei casind italiani, nonostante il re-
centissimo boom. Con i suoi 7 milio-
ni e rotti, Sanremo incassa sempre la
meta di Venezia. Saint Vincent a
gennaio tocca i 9 milioni, Campione
d'Italia raggiunge i 10 milioni e 755
mila. Conclude il presidente Di Pon-
ziano: «Adesso ciapprestiamoavive-
re I'euforia festivaliera, un periodo
che negli anni passati ¢ sempre stato
positivo in termini economici. Ospi-
teremoinostriclienti pili rappresen-
tativi e tutta 'azienda ¢ tesa ad otte-
nere il miglior risultato possibile,
L'obiettivo impegnativo, che ci pre-
figgiamo per l'anno in corso, consi-
derando i segnali non positivi che ar-
rivano dal mercato turistico nazio-
nale ed internazionale, ¢ quello di
contenere gli effetti della crisi anco-
rainatto e che potra considerarsi su-
perata solo nel 2011»,



